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RAPPORT FOR FORSTA KVARTALET 2025

TVASIFFRIG EBITA-MARGINAL | EN TURBULENT MAKROEKONOMISK OMGIVNING

FORSTA KVARTALET 2025

e  Nettoomséattningen uppgick till 5 830 Mkr (6 527), vilket &r en minskning med —11%. Den organiska tillvaxten var -10%.

. Rorelseresultatet (EBITA) fore jamforelsestorande poster uppgick till 606 Mkr (769), motsvarande en marginal pa 10,4%
(11,8%).

e  Rorelseresultatet (EBIT) uppgick till 465 Mkr (611), motsvarande en marginal pa 8,0% (9,4%).

. Periodens resultat uppgick till 181 Mkr (273).

. Resultatet per aktie uppgick till 0,57 kr (0,85). Det justerade resultatet per aktie uppgick till 0,88 kr (1,21).

e  Fritt kassaflode uppgick till —406 Mkr (-213) i ett sdsongsmassigt svagare kvartal. Kassaflédet uppgick till 493 Mkr
(-1 054).

. Den 5 februari 2025 emitterade Dometic obligationer om 2,5 miljarder kronor pa den svenska obligationsmarknaden (i
svenska kronor), framfor allt for att hantera skuldportféljen. Obligationer om 1,5 miljarder kronor som I6pte ut under
2025 aterbetalades under kvartalet.

VD HAR ORDET

“I en turbulent makroekonomisk omgivning levererade vi en robust tvasiffrig EBITA-marginal for kvartalet, tack vare var
forsaljningsmix, nya produktlanseringar, kostnadsreduktioner och ett hdgt tempo i atgards-genomférande.

Nettoomsattningen under det forsta kvartalet uppgick till 5 830 Mkr (6 527) och den organiska nettoomsattningen minskade
10 procent. Aterforséljare ar fortsatt forsiktiga med att bygga upp sina lager, men jamfort med fjarde kvartalet 2024 sag vi en
viss forbattring inom saval forsaljningskanalen Service & Aftermarket som forsaljningskanalen Distribution. Den organiska
nettoomséattningen inom férsaljningskanalen Service & Aftermarket minskade med 7 procent, jamfort med en minskning pa 9
procent under fjarde kvartalet 2024. Den organiska nettoomsattningen inom férsaljningskanalen Distribution minskade med 3
procent, jamfort med en minskning pa 6 procent under fijarde kvartalet 2024. Verksamheten inom Mobile Cooling Solutions
fortsatte att visa motstandskraft pa en utmanande marknad, till stor del tack vare det breda produktutbudet och nya
produktlanseringar, och undersegmentet Other Global Verticals uppnadde organisk férsaljningstillvaxt under kvartalet. Som
vantat forblev marknadsférhallandena inom OEM-férsaljningskanalen (Original Equipment Manufacturer) utmanande och
organiska nettoomséttningen minskade med 16 procent, framfor allt pa grund av l&gre produktion inom RV-industrin i EMEA-
och APAC-regionerna samt lagre batproduktion.

EBITA-marginalen fore jamforelsestérande poster for kvartalet var 10,4 procent (11,8). Segmentet Land Vehicles redovisade
en EBITA-marginal pa 5,9 procent (7,2), negativt paverkad av lagre nettoomsattning inom EMEA och APAC. Uppmuntrande
ar dock ett forbattrat finansiellt resultat i Americas, med stabil forsaljningssutveckling och minskade forluster. EBITA-
marginalen for segmentet Mobile Cooling Solutions férbattrades till 8,6 procent (7,7) med hjalp av kostnadsreduktioner.
EBITA-marginalen fér segmentet Marine minskade till 19,7 procent (23,6) till foljd av lagre nettoomsattning. Vi fortsatter att
investera i nya Marine-ldsningar och under kvartalet lanserade vi batstabilisatorn Gyro Stabilizer — en helt ny produktkategori
i vart Marine-utbud. Den har produkten kompletterar vara varldsledande styrsystem perfekt och med den har lanseringen tar
vi oss in pa en marknad som uppgar till flera hundra miljoner USD. Produkten vann det prestigefyllda amerikanska
batbranschens Innovation Award 2025 pa Miami International Boat Show och kunders feedback har varit mycket positiv.

Det Globala omstruktureringsprogrammet, som tillk&nnagavs i december 2024, fortskrider enligt plan. Sedan programmets
start har vi stangt en tillverkningsanlaggning och ett distributionscenter. Avyttringsarbetet I6per pa bra och diskussioner med
potentiella kdpare pagar. Vi fortsatter att investera i produktinnovation och séljkapacitet inom vara strategiska tillvaxtomraden
och produktinnovations-index férbattrades till 21 procent (18). | ett sésongsmassigt svagare kvartal var fritt kassafléde -0,4
miljarder kronor (-0,2) och som férvantat 6kade nettoskulden i férhallande till EBITDA till 3,3x, jamfért med 3,1x i slutet av
2024. Fokus pa kassaflodet ar starkt inom hela organisationen och varulagren fortsatter minska. Vi ar fast beslutna att na vart
mal om en nettoskuld i férhallande till EBITDA pa omkring 2,5x, men pa grund av den radande makroekonomiska situationen
ar det svart att bedéma vid vilken tidpunkt malet kommer att nas.

Den makroekonomiska situationen har varit turbulent under de senaste manaderna da flera Iander har meddelat att de infor
tullatgarder. Da omkring halften av var nettoomsattning sker i USA &r vi — precis som vara konkurrenter — utsatta for dessa
markant héjda tullar, &ven om en stor del av vara produkter for Marine- och RV-branscherna fér narvarande skyddas patagligt
av det befintliga Nordamerikanska frihandelsavtalet (USMCA). Vi har agerat snabbt och infor tillaggsavgifter for att
kompensera for eventuella negativa kostnadseffekter, samtidigt som vi ser 6ver var leveranskedja for att minimera effekterna
framéver. Givet den geografiska spridningen av var tillverkning, vilket inkluderar nio tillverkningsanlaggningar i USA, &r vi val
positionerade i USA ur ett konkurrensperspektiv framéver.

| den har situationen ar det viktigt att kontrollera det vi kan kontrollera och forbli flexibla pa kort sikt for att kunna anpassa oss
efter eventuella forandringar i marknadsutvecklingen. Samtidigt kommer vi fortsatta att genomféra var langsiktiga strategiska
agenda. Det ar svart att férutsdga hur nuvarande osakra makroekonomiska situation och radande marknadsfoérhallanden
kommer att paverka efterfragan, i synnerhet pa kort sikt. Under normala férutsattningar, med nuvarande visibilitet av
lagernivaer, forvantar vi oss en fortsatt gradvis aterhamtning av efterfrdgan inom férsaljningskanalerna Service & Aftermarket
och Distribution under aret. Inom OEM-férsaljningskanalen varierar marknadsférhallandena mellan olika vertikaler och
geografiska omraden, men vi férvantar oss att efterfragan forblir pressad under forsta halvaret med méjliga forbattringar
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under andra halvaret. Men det pagaende handelskriget leder till hbgre osékerhet om konsumenters beteende och efterfragan
framover.

Vi kommer fortséatta att vara proaktiva och agera pa kortsiktiga marknadsférandringar, samtidigt som vi uthalligt fortsatter att
genomfdra var strategiska agenda for att na vara mal.”

Juan Vargues, VD och Koncernchef

PRESENTATION AV RAPPORTEN
Analytiker och journalister ar valkomna att delta i en telefonkonferens den 24 april 2025 kl. 10.00 (CEST), dar Juan Vargues, VD
och koncernchef, samt Stefan Fristedt, CFO, kommer att presentera rapporten och svara pa fragor.

Lank till webcasten: https://dometic.videosync.fi/2025-04-24-q1-2025/register

For att delta i telefonkonferensen for att stélla fragor

De som vill delta i telefonkonferensen for att stélla fragor i samband med webcasten ar valkomna att registrera sig pa
nedanstaende lank. Efter registrering kommer du att erhalla telefonnummer och konferens id som ger access till konferensen.
Lank for registrering: https://service.flikmedia.se/teleconference/?id=5006203

Lank till webbcast och presentation finns tillganglig pa https://www.dometicgroup.com/sv-se/investerare

Denna information &r sadan information som Dometic Group AB (publ) &r skyldigt att offentliggéra enligt EU:s
marknadsmissbruksférordning. Informationen Iamnades, genom ovanstaende kontaktpersons forsorg, for offentliggérande den
24 april 2025 kl. 07:30 CEST.

FOR MER INFORMATION, KONTAKTA
Rikard Tunedal, Head of Investor Relations
Tel: +46 730 56 97 35, Email: rikard.tunedal@dometic.com
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